B ROMANIA

JUDETUL VALCEA
CONSILIUL LOCAL ORAS BREZOI

HOTARAREA NR.33

Privitoare la : ,,Aprobarea Regulamentului pentru organizarea, autorizarea
si amplasarea mijloacelor de publicitate pe raza orasului Brezoi

Consiliul Local Brezoi, Judetul Valcea, intrunit in sedintd ordinara
astizi 31.03.2016, la care participd un nr. de ), consilieri din totalul de 15 din
céti este constituit,

Vazand ca prin H.C.L nr.1 13/17.12.2015, domnul consilier Gherman
Romulus a fost ales presedinte de sedinta,

Luand in discutie expunerea de motive prezentatd de catre dl. Schell
Robert-primarul oragului Brezoi, raportul de avizare al comisiilor de specialitate,
precum  §i raportul  de specialitate nr.806/08.02.2016  intocmit de
Compartimentul Urbanism din cadrul aparatului de specialitate al Primarului
orasului Brezoi, prin care se¢ propunc Aprobarea Regulamentului pentru
organizarea, autorizarea si amplasarea mijloacelor de publicitate pe raza orasului
Brezoi,

Viazand raportul de avizare al proiectului de hotdréare intocmit de
secretarul orasului Brezoi, dat in considerarea situatiei de fapt relevate de
raportul de specialitate mai sus menfionat,

in conformitate cu dispozitiile Legii nr.50/1991 privind autorizarea
executarii lucrarilor de constructii, republicata, cu modificarile si completarile
ulterioare, ale Legii 213/1998 privind bunurile proprietate publica, cu
modificarile si completarile ulterioare, ale Legii nr.148/2000 privind
publicitatea, cu modificarile. si completarile ulterioare, ale Ordinului
nr.571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona

drumurilor pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, ale 0.G nr.43/1997
privind regimul drumurilor, republicata, cu modificarile si completarile
ulterioare, ale dispozitiilor O.U.G nr.195/2002 privind circulatia pe drumurile
publice, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare, ale Legii
nr.158/2008 privind publicitatea inselatoare si publicitatea comparativa,
republicata, cu modificarile si completarile ulterioare, ale Legii nr.227/2015



privind Codul Fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare, ale Legii
nr.273/2006 privind finantele publice locale, cu modificarile si completarile
ulterioare si cele ale O.G nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu
modificarile si completarile ulterioare;

fn temeiul art.36, alin.(2), lit.c) si alin.(5) lit.a) si art.45, art.1) din Legea
nr.215/2001, privind administratia publici local, republicatd, cu modificirile si
completdrile ulterioare, cu un nr. de W4 voturi ,pentru’

Adoptd urmétoarea

HOTARARE:

Art.1: Se aproba Regulamentului pentru organizarea, autorizarea si
amplasarea mijloacelor de publicitate pe raza orasului Brezoi, conform anexei
care face parte integranta din prezenta hotarare.

Art.2: Primarul orasului Brezoi va aduce la indeplinire prezenta hotarare.

Art.3: Prezenta hotirire se va afisa la avizierul Primariei Brezoi si pe
pagina de internet www.primariabrezoi.ro si se va comunica Institutiei
Prefectului Judetului Valcea si Primarului orasului Brezoi.

Brezoi, la 31 martie 2016

Presedinte de sedinta Contrasemnat pentru legalitate
77"@1@}@ Romulus SECRETA
ENLY. L34S ;
SHH Sandu Nicola
x / /
el
i



http://www.primariabrezoi.ro

Anexa la hotararea nr. >% / 3.0%_ ol [

REGULAMENT
Referitor la organizarea , autorizarea si amplasarea mijloacelor de publicitate pe raza administrativ
torlloriala a ORASULUI BREZOI

cap. 1

DEFINITIT
2n intelesul prezentel legi, termenii 1 expresiile de mail Jos au urmitoarvele
semnificatii:

a) afis - nijloc de rransmitere & mesajelor publicitare, culturale, comerciale,
politice, de jmstructaj $i altele asemenea, imprimat pe suport hirtie nau pe folie
sinteticd si expus public;

b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de mpecialitate a
administratiel publice locale, in urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic gi a
oportunitdgii din punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
temporard, avand structuri £3ra fundatie;

¢) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie mintetic& sau din
material textil, sn mod obisgnuit cu formd dreptunghiularé, ancorat in zone publlice;
d) calcan - fatadi fara goluri a unei comstructii, situatd pe limita de proprietate

laterala sau posterioara, destinatd de reqguld sa fie acoperitd de zidul asemdndtox al unei
cladiri vecine;

e) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCcD sau altele asemandtoare, pe€ care Be
ruleazid graficad, spoturi gi altele asemenea, Cu continut dinamic 8i d¢ dimensiuni
variabile;

f) firma - orice inscriptie, formia sau imagine atasatd unel cladiri, cu referire la un

operator economic sau la © activitate care se desfadsoard in interiorul cladirili;

g) incinta - suprafata de teren inconjuratd din toate partile de constructii, de
amenajari sau imprejmuiri;
h) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, formd ori imagine

care indicd o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfdgoard O
anumitd activitate. %n aceeagi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasd,
tiblita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe clidiri,
stdlpi si altele asemenea;

i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic
perforat, cum ar fi plasa fini, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;
j) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive foloslte in scopul

prezentdrii unel activitdgi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste
ori a unui eveniment;

k) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat 1la aol,
fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

1) panou publicitar - structurd provizorie folositd pentru afigarea unui mesaj
publicitar;

m) proiect publicitar gpecial - constructie provizorie atipica, creatd special in
scopul promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcdtuirea
sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

n) promovare - ansamblu de activititi si mijloace folosite pentru a difuza un produs
gau serviciu pe piata;
o) publicitate - totalitatea modalitdtilor gi instrumentelor gpecifice utilizate

pentru a facilita cunoasterea si aprecierea de cdtre consumatori a anumitor produse,
nnxvicii sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii,
lansdri de produse, deschideri de magazine gi altele asemenea, precum gi orice formd de

prezeantare a unei activitagi comerciale, indugtriale, artizanale Sau liber-profesioniste
avand ca meop promovarea vAnzirii de bunuri gl servicii, de drepturi gi obligatii;

P publlcitate luminoasy - publicitate realizatd prin corpuri luminoase ;fi$e sau
lmnnnlS juminate printr-o sursi de lumind amplapatd astfel incat sa asiguré ilﬁminurea
afiguinl, panoulul ori corpului publicitar; -






q) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afige, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

r) publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in
exteriorul cladirilor;
s) publicitate temporara - publicitate realizatid cu ocazia unor evenimente,

manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse gau
activitati;

s) reclamd publicitard - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a
convinge publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

t) steag publicitar - piesa de stofd, panzd sau material plastic atagatd la un suport
jance, catarg sau stdlp, purtind culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

t) structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, far& fundatie
sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete
realizate din materiale usoare de tip mesh, plasa find, panzd si altele asemenea, pe care
se afld imprimate reclame si mesaje publicitare.

CAP. 2
Aprobarea executdrii lucrdrilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

(1) Aprobarea executdrii lucrdrilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se
realizeazi prin autorizatia de construire, emisd in conditiile Legii nr. 50/1991 privind
autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii, republicata, cu modificdrile si
completdrile ulterioare.

(2) La emiterea autorizatiei de construire, emitentul va include in mod obligatoriu
precizdri privind obligatiile care decurg din caracterul provizoriu si durata de existenta
limitati a mijlocului de publicitate autorizat, inclusiv precizari privind termenul de
incetare a functiondrii acestuia.

(3) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele
constructiilor aflate in curs de executie a lucrdrilor de interventii, ori pe elementele
de imprejmuire a santierului aferent se face cu conditia autorizdrii amplasdrii acestora
impreund cu lucririle privind organizarea executirii lucrdrilor de constructii, sau
ulterior, pentru o perioadd mai micd sau cel mult egald cu durata autorizatd a organizarii
de santier.

(4) Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de publicitate sunt
obligati s3i permitd executarea lucridrilor pentru amplasarea acestora numai In baza
autorizatiei de construire, emisd in conditiile alin. (1).

CcAP. 3
valabilitate

(1) In cazul in care, la expirarea termenului de incetare a functiondrii mijlocului de
publicitate autorizat, nu a fost obtinuti prelungirea acestui termen, proprietarul
constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintdrii mijlocului de publicitate si
aducerii imobilului la starea initiald.

(2) In situatia in care, in termen de 15 zile de la data expirarii termenului de
incetare a functiondrii mijlocului de publicitate autorizat, proprietarul constructiei-

suport de publicitate nu a Indeplinit obligatiile prevdzute la alin. (1), primarul
orasului Brezoi dispune destiintared diestula pc  caloe udminiebrativX, inAdi faerant de

categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate, fard emiterea unei autorizatii de
desfiintare si fir3 sesizarea instantelor judecdtoresgti.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevdzute la alin. (2) sunt in
sarcina proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, 1in
conditiile legii.

(4) Procedura prevdzuta la alin. (2) poate fi declansatd din oficiu de cdtre primarul
orasului Brezoi, de cdtre Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea
detindtorului legal al imobilului.

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua madsurile necesare
pentru intretinerea gi repararea acestora, ori de cdte ori este necesar.

Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesitd fundatii utilizate 1In
cadrul unor campanii publicitare gi/sau activitdti de promovare ce nu depdsesc 30 de zile,
care se desfisoard pe domeniul public sau privat al statului ori al unitdgii



administrativ-teritoriale, ori pe proprietatea privatd a persoanelor fizice gi juridice,
in conditiile prezentei legi, autoritatea administratiei publice locale poate emite avize
pentru publicitate temporard, la cererea solicitantilor.

Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard este de maximum 30 de
zile si poate fi prelungitd o singurd datd, la cererea solicitantului, pentru o perioadd
cel mult egald cu cea aprobatd inigial.

CAP.4

Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate

(1) Zone in care este interzisi amplasarea de mijloace de publicitate, cu exceptia
firmelor : zonele construite protejate stabilite prin documentatiile de urbanism aprobate
in conditiile legii, centrele istorice ale localitdtilor, precum gsi zonele de protectie
ale monumentelor istorice, monumentelor de for public si/sau monumentelor naturii, zonele
de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturald gi/sau ambientald deosebitad.

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unitagilor
administrativ-teritoriale destinate montdrii mijloacelor de publicitate vor fi
inchiriate/concesionate prin licitatie publica organizatd in conditiile legii.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele se organizeazd pe zone de publicitate sau/si
tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regulamentul local de
publicitate.

(3) Autoritdtgile administratiei publice locale au obligatia de a asigura accesul
nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate 1la utilizarea amplasamentelor
stabilite prin regulamentul local de publicitate.

CAP.5

Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

(1) Publicitatea este permisd atdt pe domeniul public sau privat al statului si al
unitatii administrativ-teritoriale, cat si pe proprietatea privatd a persoanelor fizice
sau juridice, cu respectarea prevederilor legale in vigoare.

(2) iIn cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de
regimul de proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afigarea de
materiale publicitare pe intreaga perioadd de mentinere in amplasament a acestora.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de
publicitate nu are contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind
propria activitate sau materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale,
culturale de interes public.

Mijloacele de publicitate care se amplaseazd in zona drumurilor publice se
autorizeazd si se executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind
regimul drumurilor si circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind
proiectarea $i amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona
drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum gi ale legislatiel ce

reglementeazd domeniul public gi regimul proprietdgii.

CAP.6

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisd in urmdtoarele situatii:

a) in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia
intravilanelor incluse 1in acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebitd;

c) in locurile de joacd sau Jocurile de odihnid situate in zona blocurilor de locuinte
colective;

d) pe cladirile reprezentdnd sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si
centrale, precum si ale ingtitutiilor publice, <cu exceptia afisajelor care anunta



activitatea ce se desfisoarda in interiorul sediilor;

e) pe arbori;

f) pe zona carosabild a strdzilor gi a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de artd monumentald $i monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce sge
desfisoard 1in interiorul cl&dirii si a mesh-urilor amplasate pe pericada efectudrii
lucririlor de consolidare/ restaurare in conditiile prezentei legi;

i) pe cladirile aflate 1In stare avansatd de deteriorare, 1In situatia in care
amplasarea mijlocului de publicitate afecteazd structura de rezistentd si/sau stabilitatea
si integritatea elementelor constructive si decorative ale anvelopei cladirii;

j) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, ldcasurilor de cult, a
scuarurilor, parcurilor si grddinilor publice;

k) in =zonele 1in care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatea prin
Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate;

1) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, 1in spatiul destinat
circulatiei autovehiculelor si semnalizdrii rutiere, in zone in care desfagurarea 1in
conditii normale a traficului ar putea fi perturbatd;

m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane $i supraterane ori sub
poduri;

n) pe stdlpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie;

o) in zona de protectie a autostrazilor;

p) pe lucrdrile de art3d care traverseazd drumul, pe portale cu semnalizare rutiera sau
in solutii independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale
cladirilor.

(3) Se interzice amplagsarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot
tulbura linistea publici, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile
prezentei legi.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut,
dimensiuni $i culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de
semnalizare rutierd sau Simpiedicd vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de
orientare gi informare.

(5) fn situatia 3in care pe fatada sau pe calcanul unei clddiri sunt amplasate mai
multe mijloace de publicitate in afari de firme, acestea vor fi realizate iIn mod unitar,
fiind obligatoriu de acelasi tip si de aceleagi dimensiuni, fiind incadrate simetric pe
fatada sau pe calcanul respectiv.

Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai micd de 3,00 m fatd de limita
de proprietate a imobilelor proprietate privatd a persoanelor fizice si/sau juridice se va
realiza doar cu acordul proprietarilor acestor imobile si astfel 1Incat sd nu afecteze
accesul gi utilizarea acestora.

in scopul asigurdrii sigurantei cetdtenilor si integritdtii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce
respectd prevederile legale privind calitatea in constructii.

Operatorii de publicitate au obligatia sid asigure identificarea panourilor publicitare
prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de
identificare fiscald a acestuia si numdrul autorizatiei de construire.

CAP. 7
Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
SECTIUNEA 1

Reguli generale privind amplasarea firmelor

(1) Firmele se amplaseazd pe fatadele clidirilor sau in locuri special amenajate, dupa
cum urmeaza:

a) pe cladirile de locuit avind spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se
amplaseazi numai pe portiunea de fatada corespunzdtoare acestor spatii sau pe parapetul
plin si continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;



b) firmele in consold se amplaseazd la o 1Indltime minimd de 2,50 m de la nivelul
trotuarului. Fatd de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum
1,20 m, dar pastridnd o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fatd de limita interioarda a plantatiei de aliniament;

c) copertinele pe care se inscriptioneazda o firmd vor fi amplasate la minimum 2,50 m
indltime fatd de nivelul trotuarului si vor iegi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele
vor pdstra o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fatd de limita interioard a plantatiei de aliniament;

d) in cazul amplasdrii firmelor pe aticul clddirilor de locuinte colective sau pe
parapetul plin al etajului I, dupa caz, firmele nu vor depdsi dimensiunile elementelor
constructive-suport;

e) 1In cazul apartamentelor in care se deruleazd activitati cu caracter temporar
situate in cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseazd la parterul
cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

(2) In situatia prevdzutd la alin. (1) lit. e), firmele se amplaseazi astfel:

a) 1in zona scarii de acces corespunzidtoare, dacd apartamentul este situat la alte
niveluri decadt la parter sau demisol;

b) fara a depdsi limita spatiului respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter
sau demisol.

(2")

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeazd iIn conditiile
Legii 50/1991

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este
necesard in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile
prezentei legi.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului
emis de Primarul Orasului Brezoi.

(4) Amplasarea materialelor se va face dupa achitarea taxelor de publicitate previazute
de legislatia 1In vigoare.

(5) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa,
aldturi de firme, si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare
la autorizarea gsi executarea firmelor.

(6) Publicitatea amplasatd pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fata de
firmd prin culoare, formd sau dimensiune.

(7) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incdt sd asigure
© iluminare uniformd, care sd pund iIn valoare cladirea si care sd nu deranjeze traficul
auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(8) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(9) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizdrile rutiere nu vor
folosi culqrile specifice acestora si nici lumind intermitenta.

SECTIUNEA 2

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitdtii
luminocase

Este interzisd amplasarea mijloacelor de publicitate Jluminoase pe suporturile
existente care nu au fost destinate publicitdtii, cum sunt: stdlpii de telecomunicatii
si/sau electricitate, instalatiile de iluminat public, instalatiile de semaforizare ( fara
acordul proprietarului).

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane $i publicitate luminoasd pe calcane,
pe fatade, pe terase ori acoperiguri ale clddirilor, astfel 1incidt sistemele lor de
prindere sa nu constituie o sursd de accidente gi s3 nu afecteze structura de rezistentd
si functionarea optimd a clddirilor.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitdtii luminoase pe
cladiri se autorizeazd numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii
de cdtre experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare,
verificatd de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate
"rezistentd mecanicd gi stabilitate", “sigurantd 1in exploatare" sgi 'securitate la
incendiu”, prevazute de legislatia In vigoare privind calitatea in constructii.



(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de
calitate previazute la alin. (2) se realizeazd prin reexpertizare .tehnicd, la fiecare 10
ani de 1la data emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii
publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/antropici asupra
constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cliddirilor nu vor depdasi
limitele acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac
parte integrantd din fatadele cladirilor si care au fost autorizate impreund cu acestea,
in conformitate cu legislatia in vigoare.

(6) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de
interes public si local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor
situatii de urgenta.

(7) Continutul i modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol
incheiat intre proprietarii ecranelor publicitare si autoritdtile administratiei publice
locale, respectiv alte institutii abilitate ale statului.

Conditii de amplasare

(1) Tn situatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile
publicitare, ecranele si publicitatea luminoasi vor avea urmdtoarele indltimi:

a) cel mult 3,00 m, dacid fatada constructiei-suport are indltimea mai micd de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din 3indltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada
constructiei-suport are indltimea mai mare de 15,00 m.

(2) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizdri rutiere si
indicatoare de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minimd de +4,00 m de la sol.

(3) Pe un stalp se poate amplasa un singur panou, lar proiectia la sol a panoului se
va situa In afara gabaritului carosabilului.

(4) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incidt s3d nu impiedice
circulatia rutierd si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de
interventie pe proprietdti, cu respectarea prevederilor prezentei legi.

(5) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate,
vor fi amplasate astfel incidt proiectia la sol a acestora sd fie 1in totalitate 1in
interiorul proprietitii pe care au fost autorizate.

(6) Pe strizile de categoria I, II si III, conform clasificdrii prevdzute de
legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare in
urmidtoarele conditii:

a) la distantd de minimum 4,00 m fatd de limita carosabilului, iIn cazul in care nu
existd trotuar;

b) la distantd de minimum 1,00 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului verde de
pe trotuar, fird a Impiedica circulatia pietonilor;

¢) la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare
de 2,50 mp per fata.

(7) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp se
amplaseazd la o distantd de cel putin 25,00 m intre panouri.

(8) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maximd de 12,00 mp, se
amplaseazd la o distantid de cel putin 50,00 m intre panouri.

(9) In situvatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o
succesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie,
distanta dintre panouri va fi de minimum 50,00 m.

(10) Se interzice montarea pe trotuare $i spatii pietonale cu litimea mai micd de 2,25
m, precum $i pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor
publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere care necesitd fundatie.

(11) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitdgii
panoului de reclamd publicitard se executd obligatoriu Iingropat, respectiv sub cota
suprafetei solului/trotuarului, pdnd la nivelul solului.

(12)De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de

centuri, conform clasificidrii previzute de legislatia 1In vigoare privind regimul
drumurilor, 1in cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in



urmdtoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare
de 2,50 mp per fata;

b) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de
drum din intravilan;

¢) cu distanta de minimum 100,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de
drum din extravilan;

d) la minimum 100,00 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4
benzi de circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redus3;

f) la minimum 100,00 m fatd de intersectiile semaforizate.

Dispozitiile se completeazd cu prevederile instituite 1iIn aceeagi materie de Ordonanta
de urgentd a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicata,
cu modificdrile gi completdrile ulterioare, si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind

regimul drumurilor, republicatd, cu modificdrile si completdrile ulterioare.

(13) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitdtilor
vor avea urmidtoarele dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3,20 x 2,40 m, respectiv 4,00 x 3,00 m.

(14) In extravilanul localitdtilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de
protectie a drumurilor publice, avind dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar in afara acestora
$1 panouri de 14,00 x 4,00 m.

SECTIUNEA 3

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o litime de cel putin 2,25 m se pot amplasa
panouri publicitare mobile pliante, avdnd ca scop promovarea comerciald, comunicarea de
tarife sau actiuni promotionale, specifice activitdtii desfdsurate de Dbeneficiarul
publicitatii, In urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisd numai iIn dreptul spatiului destinat activitatii
care face obiectul publicitdtii si numai pe durata programului =zilnic de functionare a
acestuia.

SECTIUNEA 4

Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

(1) Pot fi wutilizate ca suport publicitar urmdtoarele tipuri de mobilier urban:
addposturile destinate publicului/statiile de autobuz, chiogcurile de ziare sgi alte
chioscuri cu activitdti comerciale, coloanele port-afisg, cabinele telefonice gi altele
asemenea, cu respectarea prevederilor Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor
de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului s$i statiile de autobuz pot fi utilizate ca
suport de publicitate pentru panouri unitare de maximum 2,20 mp; in cazul iIn care sunt
amplasate mai multe panouri sau panouri cu doua fete utile, suprafata totala de
publicitate nu va depdgi 4,50 mp.

(3) Chiogcurile de ziare si alte chiogcuri cu activitati comerciale pot fi utilizate
ca suport de publicitate pentru panouri cu suprafata unitard de maximum 2,00 mp; In cazul
in care sunt amplasate mai multe panouri, suprafata totald de publicitate pentru un chiosc
nu va depasi 6,00 mp.

(4) Se 1interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate
publicului, statiilor de autobuz si al chiogcurilor.

(5) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afige gi/sau anunturi de
spectacole gi manifestdri culturale; este interzisd suprapunerea de afige de spectacol 1In
cazul iIn care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depdsit.



SECTIUNEA 5

Reguli generale privind amplasarea bannerelor gi steagurilor publicitare

(1)Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovarea de evenimente
culturale, economice, stiintifice si altele de aceastd natura se avizeazd pe baza
documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul
proprietarului elementelor de sustinere utilizate in acest scop.

(2) La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmdtoarele:

a) nu este permisi amplasarea bannerelor in intersectii, in zone 1in care Impiedica
vizibilitatea rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in
locuri unde existd panouri publicitare;

b) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stdlpilor in scopul
exclusiv de sustinere a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o indltime
minimi de 5,00 m fatd de sol, astfel Incidt s3d nu afecteze vizibilitatea rutierd gi
imaginea urband;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incdt distanta Intre acestea sd fie de minimum
100,00 m;

e) este permis3d amplasarea bannerelor pe o duratd de cel mult o lund calendaristica.

(3) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stdlpi, la indltimea minima de 2,50
m de la cota terenului amenajat, se amplaseazd numai In locuri in care nu impiedica
vizibilitatea circulatiei rutiere.

(a) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(b) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu incd 30 de zile.

(c) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) steagurile publicitare amplasate in
incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale astfel definite Iin conformitate cu legislatia 1in vigoare, cu
conditia si nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

SECTIUNEA 6
Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

(1) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale, in afara
casetelor si steagurilor publicitare, pe stdlpii de iluminat public, dacad pe acegtia nu
sunt montate semnalizdri rutiere, in urmdtoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai micd de 1,00 mp;

b) indltimea de amplasare este de minimum 4,00 m;

c) pe un stdlp se poate monta un singur indicator publicitar directional;

d) prin exceptie de la prevederile 1lit. c), poate fi montat un al doilea indicator
directional pentru semnalarea serviciilor de wurgentd sau a serviciilor necesare in
deplasare, cum sunt: statiile de alimentare cu carburanti, atelierele auto sau de
vulcanizare.

(2) Amplasarea de stdlpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale se va
realiza in baza avizului emis de autoritédtile publice locale.

SECTIUNEA 7

Reguli generale privind publicitatea temporard si proiectele publicitare speciale

(1) In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mijloacele de
publicitate trebuie sd indeplineascd urmitoarele condifii:

a) si fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activitdti de promovare cu
durat3 determinati si precizatd in mod explicit In cererea de emitere a avizului, depusd
de solicitant;

b) si poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul
pentru publicitate temporard, in cel mult 24 de ore;



c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporard sd fie aduse
la starea initial3, in cel mult 48 de ore de la inchejerea termenului de valabilitate a
avizului pentru publicitate temporara.

(2) In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporard, existd mai multe solicitdri de amplasare de mijloace de publicitate
temporard, se va atribui amplasamentul prin licitatie publicad organizatd iIn conditiile
legii.

(3) In cazul solicitdrii schimbirii 1locatiilor in alte amplasamente decdt cele
stabilite initial, se va solicita din nou avizul pentru publicitate temporarad

(4) Schimbarea locatiilor previdzute la alin. (3) se va face numai in situatia in care
locatiile licitate initial nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a
executdrii unor lucrdri de interes public.

SECTIUNEA 8

Reguli generale privind amplasarea afigelor publicitare s$i a anunturilor de mica
publicitate

(1) In vederea asigurdrii eficientei informdri a cetdtenilor, a libertdfii de expresie
si esteticii urbane, autorit&dtile administratiei publice locale vor instala in
amplasamente cu vizibilitate, in conditiile regulamentului local de publicitate, panouri
speciale destinate afigeloxr publicitare si anungurilor de micd publicitate.

(2) Panourile previzute la alin. (1) wvor fi curdtate sdptdmdnal prin grija
compartimentelor de specialitate din cadrul administratiei publice locale.

(3) Autoritidtile administratiei publice locale vor stabili prin regulamentul local de
publicitate ziua din cursul s3ptidménii in care panourile cu anunturi de micid publicitate
vor fi curdtate in vederea actualizdrii anunturilor.

(4)Este interzisi amplasarea de afise publicitare care sd acopere alte afige
publicitare postate anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate
unor evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau care urmeazid sa se deruleze.

SECTIUNEA 9

Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare s$i pe mijloace de
transport in comun

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afige,
montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor
putea fi autorizate sd circule pe teritoriul localitdtii cu conditia obtinerii avizului
pentru publicitate temporar3d, pe o duratd determinatd $i pe un traseu stabilit de
autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor continute in avizul pentru
publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile
dinspre acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai
mare de doud masini si cu o vitezd mai mare decdt jumdtate din viteza admisibild pe
tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestdrilor speciale, in
baza avizului emis de autorit3tile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o
zi.

CAP. 8
Sanctiuni

Nerespectarea  prevederilor  prezentei legi atrage ridspunderea materiald si
contraventionald, dupd caz.

Sanctiunile prevdzute 1in prezenta lege se completeazd cu cele referitoare la
nerespectarea legislatiei 1in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si
amenajarea teritoriului.



(1) Constituie contraventii urmitoarele fapte:

a) amplasarea mijloacelor de publicitate fdrd aviz pentru publicitatea temporard ori
cu nerespectarea prevederilor acestuia si a documentatiei tehnice care a stat la baza
eliberirii avizului, precum s$i montarea panourilor publicitare cu structurid proprie si
elemente de sustinere care necesiti fundatie pe trotuare cu litime mai micd de 2,25 m;

b) permiterea de catre proprietarul imobilului a executirii lucrdrilor de amplasare a
mijloacelor de publicitate £5r3 autorizatie de construire valabila;

e) nerespectarea de cdatre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor gi
dimensiunilor mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile
regulamentelor locale privind amplasarea mijloacelor de publicitate;

f) amplasarea stdlpilor pentru indicatoarele publicitare directionale si a mijloaceloxr
de publicitate temporarad f45r% avizul autoritdgilor publice locale sau in alte locuri decéat
cele precizate prin avizul pentru publicitate temporara;

g) amplasarea panourilor publicitare mobile sau a oricdror altor forme de reclama, pe
spatiile de circulatie pietonald cu o latime mai mici de 2,25 m, precum $i neexecutarea
obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei gsolului/trotuarului, pénd la nivelul
solului a elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilit3tii panoului de
reclami publicitard;

h) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linigtea publicd, a
vehiculelor publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a
mijloacelor de publicitate luminoasi care pot perturba traficul auto si pietonal;

i) nerespectarea obligatiei de reexpertizare tehnici in vederea verificdrii
constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate, de a
elibera/desfiinta suportul reclamei la expirarea termenului stabilit prin autorizatia sau
avizul pentru publicitate temporard ori refuzul de a readuce amplasamentul si mediul
inconjurdtor la starea initial¥, inclusiv prin Inierbare sau asfaltare pentru mijloacele
de publicitate amplasate la nivelul solului;

j) nerespectarea obligatiei de dezafectare si/sau conformare

k) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si
afisarea permanentd a unor mesaje in cadru;

1) nerespectarea obligatiei de a afigsa in mod vizibil elementele de identificare ale
pancului publicitar prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea
operatorului, codul de identificare fiscalda a acestuia si numdrul autorizatiei de
construire;

o) amplasarea afigelor publicitare si a anunturilor de micd publicitate in alte locuri
decat pe panourile special destinate acestora.

(2) Contraventiile prevazute la alin. (1), savarsite de persoanele fizice sau
juridice, se sanctioneaza dupd cum urmeazd:

a) cu amend3 de la 30.000 lei la 50.000 lei cele prevdzute la lit. a), b) si e);

b) cu amendd de la 15.000 lei la 30.000 lei cele previdzute la lit. f), g) si i);

¢) cu amendd de la 10.000 lei la 15.000 lei cele prevdzute la lit. h), Jj);

d) cu amendi de la 5.000 lei la 10.000 lei cele previzute la lit. k), 1);

e) cu amendid de la 500 lei la 5.000 lei cea previdzutd la lit. o).

Constatarea contraventiilor se face de citre persoanele imputernicite din
cadrul Inspectoratului de Stat in Constructii, Primariei Brezoi sau, dupd caz, de catre
politigtii locali.

Aplicarea sanctiunilor se face dupd cum urmeaza:
de citre persoana numita prin Dispozitia Primarului Orasului Brezoi sau, dupid
caz, de cdtre Primarul Orasului Brezoi , in cazul contraventiilor constatate de catre
organele de control ale autorititilor administratiei publice locale sau de catre
politistii locali.

in vederea asigurdrii respectdrii prevederilor Regulamentului local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din teren, autoritdtile administratgiei
publice locale, in termen de 30 de zile de la adoptarea acestuia, vor identifica si vor
notifica proprietarii de mijloace de publicitate a cdror amplasare nu mai corespunde cu
noile reglementdri, astfel:

- pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si autoritdtilor
publice locale, care nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au
fost amplasate fdrd respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate
informatiile privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si
numarul autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea;

- pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au
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fout. autorizate sau care nu au contracte de 1inchiriere valabile la data intrArii 1n
viqoare a prezentei legi ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumiiea

oparatorulul, codul de identificare fiscald al acestuia gi numdrul autorlsallel ilw
conpl.rulre, se va dispune dezafectarea.
in termen de 30 de zile de la aprobarea prezentulul regulament , se6 vor tlemay a

procedurile de licitatie publicd a amplasamentelor identiticate pe domeniul public nau
prlvat al mtatulul ori al unitdtii administrativ-teritoriale.

Ml {loacele de publicitate autorizate pand la data aprobarea prezentulul regulansnt
pot 1 mengyinute pe amplasamentele autorizate pand la data explrdrii contractelor de
publ loltate In curs.

pot rl men|inute pe amplasamentele autorizate, pédnd la data axplraril contractelor de

pubtioitate fn curs, acele mijloace de publicitate care respectd prevederllie prevrntel
lagl, tar pin amplasament g caracteristici se incadreazd fin categoria de miiloace (e
pubtioitate adnise de requlamantul local de publicitate. Confirmarea indeplinirii tuturen
cemd iy e meny lonate re reallzeaz8 de catre autoritdtile administraiiel publice locale,
(il tatale existenle la dala intrdrii in vigoare a prezentulul raegulament vor [}

vedipriel at e gl modiTloate conform procedurilor acesteia.

ot 1At ele valablile pe o parloadd de maximum 30 de zile de la data intrAri! in
vignaim A pregentulul  regulament  r¥mén in vigoare pAnd la explrarea perioadel dn
valalilitale

Presedinte de sedinta - Secretar

Gherman Romulus

Sandu N1 oli_k/\



ANEXA | LA REGULAMENT - Referitor la organizarea , autorizarea sl amplasarea mijloacelor de
publicitate pe raza administrativ teritoriala a ORASULUI BREZOI

Tipurile de mijloace de publicitate admise in orasul Brezoi , pentru f{lecare vatagot le de
zona de publicitate :

1. firme
2. mijloace de publicitate mobile - trepiede , pliante etc
3. panouri si ecrane publicitare cu dimensiuni 1,20 x 1.80 m
4. panouri si ecrane publicitare cu dimensiuni 3,20 x 2.40 m
5. benere - numai in cazuri speciale , ocazionale
6. steaguri publicitare
7. panouri publicitare directionale
Nr. | Amplasament Zona Tipuri , mijloace de publicitate admlse
crt 1 2 3 [ 4 | 5 ) !
\ 1 | stx. Eroilor ) ZPL da da da da da da da
2 “J Str. Vultureasa ZPL da da da da da da da
3 | ptr. Gura Lotrului ZPL da da da da da da da
4 gtr. Valea oltului ZPL da da da da da da Da
" Qfgj 10TRULUI ZPR da da nu nu da da da
6 STR. UNIRII ZPR da da nu nu da | da Da
! Str. PROF. ZPR da da nu nu da da Da
(JHTORGHE SURDU N
fa © dltanta mal mlea da 100 m fata de imobilele inscrise in lista monumentelor
. fAt ol loe ante intersisa ampladaren panourllor publicitare de orice natura

Presedinte de sedinta o
’Gherm ) Rom




ANEXA 3 - FORMULAR DE AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

ROMANIA
JUDETUL HUNEDOARA
PRIMARIA MUNICIPIULUI VULCAN

AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Nr......... din...............
Ca urmare a cererii adresatede ... avand CN.P/CUIL.................
cu domiciliul /sediulin:........o.o 3 R S R i RO 5] [P
SC...vuits ap........ judesul / sectoﬁxl ....................... e-mail................. reprezentat(ad)prin........
.............................................. TRlEfON/FAX. ..o e e
In conformitate cu HCL nr..................... 57, T = U SRR RN RS Y e 3
SEAVIZEAZA ... ... PUBLICITATEA
Amplasati pe imobilul- teren si /sau constructii situate in municipiul Vulcanstr........................
Publicitatea incepe cudatade........................... pind ladat@dde ..........ooiieminnpinreee gue s e
Beneficiarul publicitafiteste .................... L et e e T T 00 0 P G 0 091 0B85 415 8 0 80086 005 B0 B E6C
Cu domiciliul /sediul In ... | SR U e nr...... bl....
Se. .. s APt Judetul/ SECLOrUL ... oo
Prelungit valabilitatea de ladatade .........................n. pandladatade...........................

PRIMAR, ARHITECT SEF,



